
 

 

 

 

 

 

 

スーパーマーケット・トレードショー２０１３ 
 

出展レポート 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

会期： 平成 25年 2月 13日（水）～2月 15日（金） 

会場： 東京ビッグサイト（国際展示場） 

 

 

 

 

 

 

 

 

社団法人 徳島県物産協会 



 徳島県物産協会では、平成 25年 2月 13日（水）～15日（金）の 3日間、東京・有明に

ある東京ビッグサイトにて開催された「スーパーマーケット・トレードショー２０１３」に

出展し、徳島県の特産品を全国のバイヤーに PRしました。 

 

 

 

 

 

 今回の出展に関し、主催者発表の入場者数をお知らせするとともに、本県ブース出展者へ

のアンケート及び来場バイヤーへの徳島県産品等に関する聞き取りを本会で実施しました

ので、その結果を以下にご報告致します。 

 

 

公式出展者・小間数 

 

 2013年実績 2012年実績 

社数 小間数 社数 小間数 

国内出展者 1306 社（団体） 2547 小間 1238社（団体） 2475小間 

（うち自治体出展） （828）社（団体） － （692）社（団体） － 

海外出展者 （14カ国）64社（団体） 78小間 （13カ国）57社（団体） 77小間 

SMTS全体 1370 社（団体） 2625 小間 1295社（団体） 2552小間 

主催者 発表（2013年 1月 28日時点） 



● 動静 

 

・2月 12日ブース引き渡し、2月 13日～15日まで見本市参加 

・展示・商談の時間帯：午前 10時～午後 5時まで（最終日は午後 4時まで） 

・プレス向けに、徳島県物産協会より同見本市主催者経由でプレスリリース 

・本会商品カタログ及び特選「阿波の逸品」等のリーフレットを持参し現地にて配布 

 

来場者数                

 1日目 2日目 3日目 合計 

２２年度 26,037 名 31,270 名 26,114 名 83,421 名 

２３年度 27,404 名 31,284 名 25,672 名 84,360 名 

２４年度 27,582 名 31,261 名 26,111 名 84,954 名 

２３年度対比 ＋178 名 －23 名 ＋439 名 ＋594 名（前比＋0.7％） 

主催者 発表 

 

● スーパーマーケット・トレードショー 各種データ（主催者提供） 
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● 今回のトレードショー「徳島県」ブース 参加者の声 

 

出展者 15社（団体） （内、共同出展 2団体） 

 

出展者名 業種 

西地食品 有限会社 農産加工 

株式会社 ヒロ・コーポレーション 水産加工 

株式会社 八千代 製麺 

有限会社 ふじや 菓子 

株式会社 マルハ物産 農産加工 

有限会社 栗尾商店 菓子 

野田ハニー食品工業 株式会社 農産加工 

ヤマク食品 株式会社 発酵食品 

日新酒類 株式会社 酒造 

株式会社 丸本 畜産加工 

いろどり晩茶生産組合 農産加工 

阪東食品 農産加工 

社団法人徳島県物産協会青年部 － 

【共】とくしま産業振興機構 食品（知クラ） 

【共】徳島県香酸かんきつ加工流通対策協議会 農産加工 

 

 

－トレードショー参加についての感想 
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2013 年 実績 

名刺交換枚数  1244 枚 

商談成立件数 37 件 

交渉中件数 155 件 

2012 年 実績 

名刺交換枚数 1253 枚 

商談成立件数 19 件 

交渉中件数 278 件 

2 月 各年ともアンケート提出時

点 



－来場者について 
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４社 (26.7%) ８社 (53.3%) ２社(13.3%) １社(0.7%) 
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－出展の成果について 

 

Ѵ׀ ˧  
ᵀ  

Ὣ  

ᵀ

֝  

᷀˧ ʴ  

ᵀ ̏  
˧ ̏  

1,244枚 1,309 件 175件 155件 37件 

 

  

  

  

 

 

  

  

  

  

  

 

 

  
 

 

1244 0.7 2 37 94.7

 

 

  



－各出展者の今後の課題について 
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－今後の出展について 
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－商談を希望する業種について 
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－事業者間のコラボレートについて 
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－物産協会に対しての意見・要望について 
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● バイヤーの声 アンケート調査 

 

 

  

 

 聞き取り対象者数：33人 
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Q:  

業種 内容 

スーパーマーケット 
酒（つまみ）、チルド、食品（食品全般）、酒、和菓子 

美味しいもの、デリカ関連 

卸業 
スイーツ、ドライ品新商品、食品、ギフト、青果物とその加工品 

酒、地域食品、地域の商品、スイーツ（土地の変わったもの） 

その他 
酒、全般（菓子）、新商品について（麺）、ビンのキャップ 

新しい商品（漬物）、６次産業化商品 

 

Q:  

業種 内容 

スーパーマーケット 

日本酒でチーズが合う、新商品（特集）、美味しいもの 

里娘、にごり ⇒ 国産ワイン（なつかしい感） 

レトルト、個食、地域性のあるもの、地域色の強いもの 

卸業 
地域のもの、ご当地の商品、ドレッシング、ジュレ 

産直ギフト、地元の逸品 

その他 食品（新しいもの）、健康食品（花粉症対策）、浅漬け（減塩） 

百貨店・専門店（酒屋） １００％ジュース、野菜チップス（ヘルシーなもの） 

 

Q:  

業種 内容 

スーパーマーケット 麺（たらいうどん）、ゆず、ドレッシング 

卸業 すだちドレッシング、里娘、すだち酎、そうめん、味噌 

百貨店・専門店（酒屋） スダチのジュース 

 

Q:  

 3  30 

※空欄・「わからない」は取り扱っていないに含めた 



● まとめ 

 

今回出展した『スーパーマーケット・トレードショー２０１３』は前年と比べて 0.7％

増の 84,954人の来場者があった。また、出展事業者数も 5.8％増の 1,370社と、順調に

見本市としての規模を拡大させている。来場客数の増加は、「徳島県」ブース出展事業者

の商品の PR機会を伸ばすことにつながることから、「徳島県」ブースを目的にしていな

い来場者をいかに取り込むかが、商談成功率上昇のカギとなる。 

とはいえ、成功のための下準備や、その時々のトレンドの匂いをかぎ分けた新商品の

開発・展開が必要であることはいうまでもない。 

 

前回の課題、今回改善できた点など 

 

① 協会専用棚の設置 
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② 協賛の募集 
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③ 地域連携 
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今回の課題、次回に向けた改善点 

 

今年度の『スーパーマーケット・トレードショー２０１３』では、前ページ③のとおり、（公

財）とくしま産業振興機構及び徳島県香酸かんきつ加工流通対策協議会ご協力のもと、例年は

６小間で展開している「徳島県」ブースを、計８小間に拡大し、本県産品の PRを行った。 

また、イベント性も必要との判断から、徳島県すだち・ゆこう消費推進協議会ご協力のもと、

すだち大使を派遣していただき、本県ブースにて特産品の PRを行った。 

 

 

 

一方で、課題も多く残った。 

 

P.8 にもあるとおり、高知県の特産品 PR に向けたトレードショー出展戦略（ゆるキャラの

有効利用と惜しみない販促グッズの配布）において、本県は後塵を拝すことになった。会場は

高知県の「カツオ人間」が描かれた袋を手に持つバイヤーで溢れ、高知県そのものの地域ブラ

ンド押し上げに貢献していた。 

 

 そうした中、本県の複数の出展者から、もっと民間の力を活用するよう声が上がったため、

次回出展に向けて、改善点を次ページに挙げる。 
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① トレードショー出展戦略検討会（仮）の設置と参加者呼びかけ 

 

本県全体の問題として、見本市等出展・PR に向けた戦略構築には難点が多々見受けられ

る。２５年度６月を目標に、トレードショー出展希望事業者（若しくは、トレードショー

に限らず、見本市の出展戦略の構築に興味のある事業者）を集め、どのようにすればより

効果的な PRができるかについて、意見を交換する場を作る。 

参加者属性：ї᾽₁ ⱩῬ ᵀ›/ ͜ ᴣ  
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② 協賛の募集 

 

前回に引き続き、次回出展についても、地元金融機関等への協力・協賛の呼びかけを行う。 

 

    ③ 地域連携 

 

・前回に引き続き、共同で出展していただける事業者・団体への声掛けを行う。 

・スーパーマーケット・トレードショーが、商品 PRの場としていかに重要な見本市か、 

次々回の共同出展に向けて、見本市会場を見学してもらえるよう各方面に声掛けを行う。 

 

    ④ ブース装飾、デザイン性及び機能性の更なる向上 

 

・デザイン性をより高め、遠くから見ても目立つブースづくりを目指す。 

・コンセプトを明確にし、周辺ブースとは違った趣向を凝らす。 

 

    ⑤ 出展者説明資料の作成と配布 

 

これまでのトレードショーでは、徳島県の出展者をまとめた解説用の小冊子を作成する

ことがなかったため、次回出展時には、徳島県産品の解説書等を作成することが課題とし

て挙げられる。 

 

 

 

 

 

 

 


